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IL CIRCUITO DEGLI SHOWROOM

“L’iniziativa Milano
design-in-the-city ci e
sembrata molto attuale e
perfettamente in sintonia con
la strategia di Skitsch: ossia
rendere la scoperta e
Facquisto di oggetti di design
un’esperienza divertente,
stimolante, sorprendente

e facile ! Come avviene in
altri settori come l'arte

contemporanea o la moda.”

Renato Preti
CEO, Skitsch

Showroom Skitsch

Showroom Venini

Un’accurata mappatura e un’informazione diffusa e
articolata on e off line hanno permesso ai visitatori
di scegliere e programmare i percorsi sulla base
dei personali interessi d’acquisto e di godere
dell’accoglienza che la Milano del design e in grado di
offrire.

Per facilitare maggiormente la visita degli showroom,
i percorsi merceologici sono stati indicati sul materiale
di comunicazione dell’evento suddividendo il tessuto
cittadino in diverse zone di riferimento.

I quartieri milanesi coinvolti durante la manifestazione
sono stati: Certosa, Moscova, Brera, Cavour, San Babila,
Dateo/V Giornate, Missori/Romana, Zona Tortona e
Cadorna.

Showroom Lualdiperte




escrivi 'ogge

CONCORSO DI IDEE

I visitatori, registrandosi
allinterno degli showroom,
hanno partecipato al
concorso di idee descrivendo
un ogeetto dei propri sogni
che vorrebbero vedere
realizzato.

Creativita, innovazione,
sostenibilita e fattibilita
sono i criteri di selezione con
cui questi contributi saranno
valutati.

La giuria selezionera le idee
piv innovative premiando i
partecipanti con oggetti di
design di valore da 500 a
1000 euro, messi in palio
dalle aziende coinvolte.






